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 بررسی برترين شرکت های صنعت محصولات غذایی

صنعت محصولات غذایی ایران به عنوان یکی از صنایع کلیدی و پرتقاضا در بازار داخلی، نقش مهمی در تامین نیازهای 

روزمره جامعه ایفا می کند. با توجه به رشد جمعیت و تغیير سبک زندگی مصرف کنندگان، تقاضا برای محصولات متنوع و با 

کیفیت در این حوزه افزایش چشمگیری داشته است. شرکت های فعال در این صنعت با تمرکز بر بهبود فرایندهای تولید، 

ارتقاء استانداردها و توسعه سبد محصولات، توانسته اند پاسخگوی نیازهای رو به رشد بازار داخلی باشند. با این حال، 

افزایش هزينه های مواد اولیه، مشکلات تامین و نوسانات قیمتی، چالش های مهمی هستند که تولیدکنندگان را در مسیر 

رشد مستمر با موانعی مواجه ساخته اند. 

صنعت غذایی جهانی نیز در سال های اخیر با رشد قابل توجهی مواجه بوده و همزمان با فرصت های جدید، چالش های 

متعددی نیز پيش روی خود دارد. تغیيرات اقلیمی، نوسانات قیمت مواد اولیه و افزایش سريع تقاضای مصرف کنندگان 

برای محصولات نوآورانه، فشارهای زيادی بر زنجیره های تامین وارد کرده است.

۶ خرداد  ۱۴۰۴



برای نمونه، افزایش چشمگیر تقاضا برای شکلات های لوکس در بازار دبی، باعث شده قیمت پسته که از مواد اولیه مهم این 

صنعت است، تا ۳۵ درصد افزایش یابد! در این شرایط، شرکت های فعال در صنعت غذایی مجبور به اتخاذ استراتژی های 

نوآورانه و پایدار برای حفظ رشد و پاسخگویی به نیازهای متغیر بازار هستند.

در این گزارش با تحلیل دقیق چالش ها و فرصت های پيش روی صنعت غذایی، تصویری روشن و کاربردی از وضعیت فعلی 

و آینده این حوزه ارائه می دهیم که می تواند راهنمای ارزشمندی برای تصمیم گیری های سرمایه گذاری در این صنعت باشد.

۶ خرداد  ۱۴۰۴



محصول عمده تولیدی

محصولاتنماد

غکورش

غبشهر

غگل

آردینه

غزر

غمهرا و غشهداب

کوچین

غچین

روغن، ذرت دامی و کنجاله

روغن، دانه های روغنی

روغن، نشاسته، گلوتن و گلوکز

گلوکز و گلوتن گندم، نشاسته

ماکارونی و رشته

سس و رب

سس

رب، کنسرو، شوری و مربا

۶ خرداد  ۱۴۰۴



محصول عمده تولیدی

محصولاتنماد

غدشت

غدانه

بهپاک

غمارگ

غپونه

غشهد و غنوش

غدام

غاذر

کنسرو، آبلیمو، خیارشور و ترشی، رب

کنجاله و روغن سویا، کنجاله و روغن کلزا

پروتئین سویا، کنجاله و روغن سویا

روغن

روغن و بيسکویت

انواع کنسانتره

دان مرغ و خوراک دام

پودر کتلت و سبزيجات

۶ خرداد  ۱۴۰۴



وضعیت تکنیکال



صنعت غذایی با رشد ۳۵ درصدی در یک ماه گذشته، یکی از بهترين عملکردها را در بين صنایع مختلف بازار داشت. بعد از ۴ هفته رشد قابل 

توجه نمادهای این صنعت، حال به نظر می رسد این شاخص برای ادامه رشد نیاز به مدتی استراحت و اصلاح دارد. محدوده ۳ میلیون و ۳۰۰ هزار 

واحدی را می توان مهم ترين محدوده حمایتی این شاخص در نظر گرفت.

بررسی تکنیکال شاخص  صنعت

۶ خرداد  ۱۴۰۴



بررسی میزان فروش 
شــرکت های صنعت



 بررسی وضعیت فروش شرکت ها

نمادهای غکورش و غبشهر با اختلاف برترين شرکت های صنعت غذایی از نظر میزان فروش هستند. غکورش توانسته در یکسال گذشته بيش 

از ۲۴ هزار میلیارد تومان فروش را ثبت کند و غبشهر نیز با فروش ۲۰ هزار میلیارد تومانی رتبه دوم را به خود اختصاص داده است.

مبالغ به میلیارد تومان است وضعیت فروش شرکت های صنعت غذایی ۶ خرداد  ۱۴۰۴
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رشد فروش شرکت های صنعت غذایی در یک سال اخیر

بررسی نرخ رشد فروش شرکت ها

غچین و  ۱۹۱ درصدی را به ثبت برساند.  غشهد داشته که توانسته رشد فروش  را  از لحاظ رشد فروش در یکسال گذشته، بهترين عملکرد 

غنوش نیز به ترتیب با رشد فروش ۱۱۸ و ۱۱۶ درصدی در رتبه های بعدی قرار گرفتند. در این گروه غدام عملکرد بدی نسبت به سال گذشته 

داشته و افت ۴۳ درصدی را تجربه کرده است.

۶ خرداد  ۱۴۰۴
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وضعیت فروش داخلی و خارجی شرکت های صنعت غذایی

بررسی وضعیت فروش داخلی و خارجی شرکت ها

کوچین به ترتیب  غزر و  به طور کلی می توان گفت شرکت های فعال در صنعت محصولات غذایی بيشتر فروش داخلی دارند. در این بين 

با ۱۶ و ۱۴ درصد فروش صادراتی، رتبه اول و دوم را از حیث فعالیت در بازارهای خارجی به خود اختصاص داده اند.

فروش داخلی فروش خارجی ۶ خرداد  ۱۴۰۴

84% 86% 90%

98% 99% 99% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

16% 14% 10%

2% 1% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

                  



وضعیت بنیادی

نسبت  P/E صنعت

مقایسه P/E شرکت ها

مقایسه P/S شرکت ها

حاشیه سود خالص و حاشیه سود عملیاتی

رشد سود خالص و سود عملیاتی



نسبت P/E صنعت

صنعت محصولات غذایی مانند بسیاری از صنایع مهم بازار، از نسبت P/E نسبتا مناسبی برخوردار است. مقدار P/E صنعت غذایی در حال 

حاضر حدود ۸/۵ واحد است. این در حالیست که مقدار P/E ttm بازار در مقطع کنونی حوالی ۷/۷ واحد است.

۶ خرداد  ۱۴۰۴



 P/E ttm همان طور که بيان شد، صنعت غذایی یکی از پرپتانسیل ترين صنایع بازار است که بسیاری از شرکت های فعال در آن

کمتر از ۸ واحد دارند.در این بين نمادهای غزر، غشهد، غکورش، بهپاک و غمهرا مقدار P/E پایين تر از میانگین بازار دارند.

مقایسه نسبت P/E شرکت ها

P/E-ttmنماد

غزر

غشهد

غکورش

۴/۵

۵/۱

۵/۶

P/E-ttmنماد

بهپاک

غمهرا

غشهداب

۶/۷

۷/۵

۷/۸

۶ خرداد  ۱۴۰۴



مقایسه نسبت P/E شرکت ها

P/E-ttmنماد

غدشت

آردینه

غپونه

غاذر

غگل

۸/۵

۹/۱

۱۱/۴

۱۲/۲

۱۲/۹

P/E-ttmنماد

غچین

غدانه

غنوش

غبشهر

غدام

۱۴/۳

۲۰/۹

۳۰/۶

۳۳/۸

۲۱۴/۳

۶ خرداد  ۱۴۰۴



نسبت P/S ttm (قیمت به فروش) صنعت غذایی در حال حاضر حدود ۰/۹۵ است. در حالی که P/S میانگین بازار حدود 

۸/۱ بوده و این مساله نشان از عملکرد ضعیف تر این صنعت نسبت به کل بازار دارد. معمولا عدد مطلوب برای P/S بين ۱ 

تا ۳ واحد در نظر گرفته می شود؛ زيرا P/S بسیار کم، نشان دهنده بدهی های بالا و بی ثباتی روند سودآوری است. همچنین 

در صورتی که P/S بيش از حد بالا باشد، نشان از بالا بودن قیمت سهام یا پایين بودن مقدار فروش است. در این گروه 

نمادهای غچین، غشهداب، غدانه و غشهد از نظر نسبت P/S وضعیت مطلوب تری نسبت به باقی نمادها دارد.

مقایسه نسبت P/S شرکت ها

۶ خرداد  ۱۴۰۴

P/S-ttmنماد

غمارگ

غبشهر

غکورش

۰/۵

۰/۵

۰/۸

P/S-ttmنماد

بهپاک

غمهرا

غپونه

۰/۸

۰/۸

۰/۹



۶ خرداد  ۱۴۰۴

مقایسه نسبت P/S شرکت ها

P/S-ttmنماد

غدشت

غزر

غچین

غشهداب

غدانه

غشهد

۰/۹

۰/۹

۱

۱/۳

۱/۶

۲/۶

P/S-ttmنماد

غگل

غنوش

غاذر

آردینه

غدام

۲/۹

۳/۱

۳/۲

۳/۸

۵



یکی از بهترين معیارها برای بررسی شرکت های برتر هر صنعت، بررسی حاشیه سود عملیاتی و خالص آن هاست. به طور 

از مقدار فروش خود کسب  کلی هرچه درصد حاشیه سود بالاتر باشد، نشان دهنده آن است که شرکت سود بيشتری 

کرده است. حاشیه سود خالص و عملیاتی اکثر شرکت های فعال در صنعت غذایی بالا بوده که نشان دهنده عملکرد 

غزر جزء شرکت هایی هستند که  غگل و  کوچین،  غاذر،  آردینه،  غشهد،  خوب این شرکت ها از لحاظ سودآوری است. 

حاشیه سود نسبتا بالایی دارند.

حاشیه سود خالص و عملیاتی 

۶ خرداد  ۱۴۰۴



حاشیه سود خالص و عملیاتی 

نماد

غشهد

آردینه

غاذر

کوچین

غگل

غزر

غشهداب

غکورش

بهپاک

TTM حاشیه سود عملیاتی TTM حاشیه سود خالص

۵۵٪

۴۴٪

۳۰٪

۳۰٪

۲۶٪

۲۴٪

۱۳٪

۱۶٪

۱۶٪

۵۱٪

۴۱٪

۲۶٪

۲۳٪

۲۳٪

۲۰٪

۱۷٪

۱۴٪

۱۲٪

۶ خرداد  ۱۴۰۴



حاشیه سود خالص و عملیاتی 

نماد

غمهرا

غدشت

غنوش

غپونه

غدانه

غچین

غدام

غبشهر

غمارگ

TTM حاشیه سود عملیاتی TTM حاشیه سود خالص

۱۷٪

۱۷٪

۱۵٪

۹٪

۹٪

۳٪

-۸٪

۸٪

-۱۱٪

۱۱٪

۱۱٪

۱۰٪

۸٪

۸٪

۷٪

۲٪

۲٪

-۲۲٪

۶ خرداد  ۱۴۰۴



نرخ رشد سود خالص و عملیاتی شرکت های فعال در صنعت غذایی جالب بود. غدام، غدانه، غشهد، غدشت و غمهرا 

نیز  عملیاتی  سود  رشد  نرخ  لحاظ  از  کردند.  ثبت  گذشته  سال  مشابه  مدت  به  نسبت  را  خالص  سود  رشد  نرخ  بالاترين 

نمادهای غنوش، بهپاک، غدانه، غدشت و غشهد بهترين عملکرد را نسبت به مدت مشابه داشتند.

نرخ رشد سود خالص و عملیاتی

۶ خرداد  ۱۴۰۴

نماد

غدام

غدانه

غشهد

غدشت

غمهرا

کوچین

غپونه

TTM نرخ رشد سود عملیاتی TTM نرخ رشد سود خالص

-

۲۶۰٪

۱۷۰٪

۱۹۷٪

۱۲۵٪

۱۰۸٪

۱۴٪

۸۱۴٪

۴۳۰٪

۱۳۰٪

۱۱۴٪

۱۰۵٪

۶۸٪

۴۷٪



نرخ رشد سود خالص و عملیاتی

نماد

غاذر

غزر

غشهداب

غکورش

غگل

آردینه

غبشهر

غچین

بهپاک

غنوش

TTM نرخ رشد سود عملیاتی TTM نرخ رشد سود خالص

۳۶٪

۲۶٪

-۱۷٪

۱۰٪

۰٪

-۷٪

۲۲٪

-۹٪

۲۸۷٪

۳۵۱۲٪

۳۸٪

۱۱٪

-۸٪

-۹٪

-۱۵٪

-۲۳٪

-۲۶٪

-۳۰٪

-۴۴٪

-۸۴٪

۶ خرداد  ۱۴۰۴



اخبار اثرگذار و 
چشم انداز صنعت



در سال ۱۴۰۳، صنعت غذایی ایران با چالش های متعددی روبه رو شد که بر عملکرد شرکت ها و وضعیت بازار تاثیرگذار بوده است. یکی از مهم ترين 

مسائل، افزایش هزينه های تولید بود؛ به طوری که هزينه بسته بندی کالاها تا ۲۰۰ درصد و هزينه حمل ونقل تا ۵۵ درصد افزایش یافت. این 

افزایش هزينه ها به دلیل تغیير نرخ ارز تخصیصی به تولید، مشکلات سامانه های وارداتی، اجرای قانون مالیات بر ارزش افزوده و نوسانات 

قیمت مواد اولیه بود که در مجموع منجر به افزایش بيش از ۷۰ درصدی قیمت ها در صنایع غذایی شد.

یکی دیگر از خبرهای مهم صنعت غذایی، عرضه اولیه شرکت کوچین است. شرکت تولیدی کوچین، کوچک ترين عضو گروه سولیکو کاله، به

 زودی سهام خود را در بازار دوم فرابورس ایران عرضه خواهد کرد. با توجه به رشد چشمگیر فروش، سودآوری بالا و سهم ۱۷ درصدی از بازار 

کشور  غذایی  صنعت  اصلی  بازيگران  از  یکی  در  تا  باشد  سرمایه گذاران  برای  جذاب  فرصتی  می تواند  کوچین  سهام  اولیه  عرضه  ایران،  سس 

سرمایه گذاری کنند.

اخبار اثرگذار و چشم انداز صنعت

۶ خرداد  ۱۴۰۴



فرصت ها

دسته صنعتی مرتبطفرصت

افزایش درآمد و سودآوری شرکت هاتولید مواد غذاییرشد قابل توجه فروش شرکت های کلیدی

اثرگذاری

جذب سرمایه و افزایش نقدینگی

کاهش هزينه ها و افزایش کیفیت

بازار سرمایه

فناوری و تولید

نسبت P/E جذاب برای سرمایه گذاری      

توسعه فناوری های نوین

۲۳  اردیبهشت ۱۴۰۴



فرصت ها

دسته صنعتی مرتبطفرصت

رشد فروش و توسعه بازاربازار مصرف و توزيعافزایش تقاضای بازار داخلی

اثرگذاری

 ورود نقدینگی و فرصت های

سرمایه گذاری جدید
بازار سرمایه و توسعه کسب وکار عرضه اولیه شرکت های جدید

۶ خرداد  ۱۴۰۴



تهدید ها

دسته صنعتی مرتبطتهدید

تولید و لجستیکافزایش شدید هزينه های تولید
 افزایش قیمت تمام شده و

کاهش سودآوری

اثرگذاری

عدم پایداری تامین و افزایش هزينه ها

کاهش انگیزه تولید و افت کیفیت

تامین مواد اولیه

قوانین و مقررات

نوسانات نرخ ارز و مشکلات واردات

 قیمت گذاری دستوری و مقررات

خلق الساعه

۶ خرداد  ۱۴۰۴



تهدید  ها

دسته صنعتی مرتبطتهدید

تامین مواد اولیهنوسانات قیمت مواد اولیه
 کاهش پيش بينی پذیری و فشار

مالی بر شرکت ها

اثرگذاری

کاهش سهم بازار و کاهش حاشیه سود بازار مصرف رقابت فزاینده در بازار داخلی

۶ خرداد  ۱۴۰۴



صنعت غذایی ایران با وجود چالش های جدی نظیر افزایش هزينه های تولید، نوسانات نرخ ارز و فشارهای مقرراتی، همچنان از ظرفیت های 

بالایی برای رشد و توسعه برخوردار است. افزایش تقاضای داخلی و تلاش شرکت ها برای بهبود کیفیت و تنوع محصولات، فرصت مناسبی برای 

ارتقاء جایگاه این صنعت در بازارهای داخلی ایجاد کرده است. همچنین ورود شرکت های جدید و عرضه اولیه سهام آن ها، جذابيت سرمایه گذاری 

در این بخش را افزایش داده و نویدبخش تحرک بيشتر نقدینگی و رونق بازار سرمایه است.

در چشم انداز آینده، بهره گیری از فناوری های نوین، مدیريت بهینه زنجیره تامین و اصلاح سیاست های حمایتی می تواند کلید عبور از چالش های 

کشور  اقتصادی  رشد  مهم  محرک های  از  یکی  به  می تواند  ایران  غذایی  صنعت  هدفمند،  سرمایه گذاری  و  دقیق  برنامه ريزی  با  باشد.  فعلی 

تبدیل شود. همچنین توجه ویژه به نیازهای مصرف کنندگان و تطبیق با استانداردهای جهانی، فرصت های تازه ای را برای توسعه پایدار و 

رقابت پذیری در سطح منطقه و فراتر از آن فراهم خواهد کرد.

جمع بندی و چشم انداز آینده

۶ خرداد  ۱۴۰۴



اطلاعیه سلب مسئولیت

این گزارش بر اساس بررسی اطلاعات معاملات و صورت های مالی منتشر شده توسط شرکت ها  تهیه شده اسـت؛ 

بنابراین به تنهایی نمی تواند معیار کاملی برای سرمایه گذاری تلقی شود.


